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FORSCHUNG



6|134

Sachlage
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Briefing Glaubwürdigkeit in der 
Nachhaltigkeitsbranche.

Wie schafft die ManuTeeFaktur 
den Schritt von der komplett 
manuellen Produktion zu einer 
professionellen Produktion durch 
eine Brauerei, ohne 
Nachhaltigkeit, Glaubwürdigkeit 
und Authentizität einzubüssen?

Name ManuTeeFaktur
Besitzer und Gesicht Manu Kumar
bisherige 
Kommunikation

neubauberlin.com &
Manu Kumar

bisherige Adresse Paul Lincke Ufer 44a, 2. Hof-A
D-10999 Berlin
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Produktpalette
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EisTees Tuareg Mint Tea
Tereré Mate Tea
Lemon Grass Tea
Gen Mai Cha Tea

lose Tees Indian Masala Chai
Kahwah Kashmiri Tea
Indian Masala Tea



Story Telling
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Im folgenden werden gewisse 
grundlegenden Aspekte der 
ManuTeefaktur aufgegriffen und 
analysiert. Sie sind elementare 
Teile der Unternehmenspolitik und 
sollten bei weiteren Konzepten 
beachtet werden:

Bisher hat der Gründer und 
Besitzer Manu Kumar sehr gut 
verstanden, wie er sich als Kopf 
der ManuTeeFaktur in Szene setzt.
Auf der Website zeigt er sich 
offen als „Erfinder“ seines 
Produktes. Er stellt sich als 
Sympathieträger, Tierfreund und 
leidenschaftlicher Teegeniesser 
vor. Immer wieder betont er wie 
wichtig ihm die Qualität seiner 
Produkte sind und wieviel Liebe 
er in die Herstellung seiner 
Produkte steckt.

_Story Telling
_Sympathieträger

_Leidenschaft



Transparenz
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Auf der Website zeigt sich das 
Unternehmen ManuTeeFaktur als 
sehr transparent. Der ganze 
Produktionsprozess wird offen-
gelegt. Man versucht ehrlich und 
authentisch rüber zu kommen in 
dem man dem Kunden einen direkten 
Blick in die Produktionsküche 
gewährt.
Manu Kumar dient persönlich als 
Insight.

_Insights
_Transparenz
_Offenlegung

_Einblick



hochwertige Zutaten
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Desweiteren macht der Blog in 
einer separaten Kategorie auf die 
Qualität der genutzten Inhalts-
stoffe aufmerksam. Es werden 
zusätzliche Erklärungen zu den 
Inhaltstoffen der Tees gezeigt. 
Es gibt eine Art Lexikon welches 
weiterführende Informationen zu 
Geschmack, Herkunft und Wirkungs-
weise der Zutaten liefert.

_zusätzliches Wissen
_Transparenz

_Hochwertigkeit
_fair gehandelt



Lockerheit
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Bemerkenswert ist auch die 
Lockerheit, die mit dem Genuss 
von ManuTeeFaktur Produkten 
einher gehen soll. 
Die Website beweist Humor und 
geht mit einer gewissen Unper-
fektion sehr humorvoll um.
Der Konsum der Tees soll Ausdruck 
einer Lebenseinstellung sein, 
bzw. Leuten die Möglichkeit 
geben, eine herbeigesehnte 
Attitüde zu leben.

_Lifestyle
_Carpe Diem
_Lockerheit
_humorvoll



Menschen

18|134



19|134

Ein Teil Element des oben 
genannten Storytelling ist 
natürlich die Betonung, dass der 
Tee für wahre Menschen gedacht 
ist.
Bei der ManuTeeFaktur handelt es 
sich um eine lebendige Marke, 
welche zu sozialer Interaktion 
einlädt. Wichtig sind Fotos auf 
denen gezeigt wird wie viel Spass 
Menschen beim Trinken des Tees 
haben. Hier spielen auch die 
Aktionen wie die Teilnahme an 
Märkten eine große Rolle.

Hier ist auf den Trend des 
Streetfoods zu verweisen, welcher 
sehr grosse Teile dieser Attitüde 
wieder aufnimmt.

_ein Produkt für Menschen
_lebendige Marke

_Freude
_Streetfood



Einfachheit
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Auf gestalterischer Ebene gibt es 
bereits einige sehr gute Ansätze 
welche unbedingt beibehalten, 
teilweise sogar noch mehr 
akzentuiert werden sollten.
Die Gestaltung umfasst einfache 
Raster, reduzierte Typewriter- 
Schriftarten, klare Gliederungen 
und  deutliche Hierarchien.
Es gibt keine Bebilderung, kein 
unnötiges Detail welches nicht 
eine direkte Funktion hätte.

_einfache Gestaltungsraster
_typewriter Schrift
_klare Gliederung

_Reduktion
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Umfrage
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Folgende Stimmen zeigen wie der 
Eistee in seiner bisherigen Form 
auf die Konsumenten wirkt. Die 
Aussagen spiegeln einen ersten,
spontanen Eindruck wieder.

Lydia G. :
_sieht halt Bio aus.
_Die Landkarte macht irgendwie 
keinen Sinn.

Oliver S.:
_Erinnert mich an eine Zeitung.

Christophe P.:
_sieht sehr subtil aus. 
_Irgendwie fehlt Farbe. Oder ein 
Foto. Schwer zu sagen.
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Konkurrenz
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Im folgenden soll auf existie-
rende Konkurrenz eingegangen 
werden. Einige der gleich 
genannten Beispiele sind in einer 
ähnlichen Unternehmensphase wie 
die ManuTeeFaktur, also noch 
eher am frisch am Markt, während 
andere bereits deutlich grösser 
und etablierter sind.
Hier gilt es auf Fehler aber 
auch gute Schachzüge, welche 
diese gemacht haben zu achten und 
Marktlücken zu finden.
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Arizona IceTea
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Name:
Arizona Ice Tea

Inhaber:
Hornell Beverage Company

USP:
Antioxidantien
Das echte Tee-Erlebnis

Kommunikation nach 
Aussen:
Surfer-Attitüde
Blumen & florale Elemente

Slogan:
„Drink Arizona“

Sonstiges:
Klingeltöne
Wallpaper
International



28|134

Bionade
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Name:
Bionade

Inhaber:
Dr. August Oetker (Grosskonzern)

USP:
Bionade verkauft nicht bloß Limo, 
sondern das wohlige Gefühl, etwas 
Gutes zu tun

Alternative zum Etablissement

Kommunikation nach 
Aussen:
steht gleichzeitig für Genuss, 
Luxus, Ethik, Umwelt, Moral und 
Coolness steht

Slogan:
„das offizielle Getränk einer 
bessere Welt“

Sonstiges:
http://www.haz.de/Nachrichten/
Wirtschaft/Deutschland-Welt/
Wie-die-Oekobrause-Bionade-ih-
re-Unschuld-verlor
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Lemon-Aid
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Name:
Lemon Aid
ChariTea

Inhaber:
LemonAid Beverages GmbH

USP:
Fairtrade ist uns noch nicht fair 
genug.

Kommunikation nach 
Aussen:
sozial & fair
minimalistisch und transparent
Arzneimittel

Slogan:
Der Postcrash, Antitrash, 
Faircash Bioflash

Sonstiges:
Das Angebot von Lemonaid umfasst 
mehrere Getränke. (kohlensäure-
haltige Limonaden, sogenannte 
Lemonaid‘s und EisTee, sogenannte 
ChariTea‘s).
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Carpe Diem
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Name:
Carpe Diem

Inhaber:
Carpe Diem GmbH & Co KG
RAUCH Fruchtsäfte GmbH
& Co OG

USP:
fermentiertes TeeGetränk mit 
Kombucha

Kommunikation nach 
Aussen:
Glas- und Plastikflaschen
sinnlich, ruhig
diffuse Spiritualität
Tintenkleckse

Getränk für kultivierte Leute

Slogan:
„Des Trinkens reicher Sinn“

Sonstiges:
schrieb Verluste
gehört nicht mehr RedBull
Markeneigenene Restaurants
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Fritz Kola
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Name:
Fritz Kola

Inhaber:
Hampl und Wiegert GbR
später fritz-kola GmbH

USP:
Lifestyle Getränk - 
wie der Marktführer nur authenti-
scher, gesünder, nachhaltiger

weitere Produkte
Apfelschorle
Spezi, Limo Orange, Zitrone, 
Melone, Kaffee, Stevia, 
zuckerfrei, 
Apfel-Kirsch-Holunder

Kommunikation nach 
Aussen:
Koffein

Slogan:
viel viel Koffein

exemplarische Videos:
herzschlag: 
vimeo.com/53588043
Streetart:
vimeo.com/68518832

Sonstiges:
sehr starkes StoryTelling
Erfinder als Bildmarke
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lose Tees
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Yogi Tea   > yogitea.eu
Stick und Lembke > stick-lembke.de
LØV Organic Tea > lov-organic.com
Numi Organic Tea > numitea.com

Auffallende Elemente:

_gut gegliederte Farbcodes
_Abbildungen/Illustrationen des Tees
_prägnante Bildmarken

_Abbildungen von losem Tee
_Ilustrationen

_Farbcodes
_innovative Verpackungen
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Problem
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Das Problem, das es zu lösen 
gilt, kann grob in 2 Teile 
geteilt werden:

An erster Stelle wäre die grund-
legende Entscheidung, dass die 
ManuTeeFaktur vor dem Schritt 
steht, seine Produktion auszu-
lagern und damit deutlich zu 
vergrössern. Aus einem Handmade- 
Eistee aus einem Berliner 
Hinterhof, wird ein Produkt 
welches in einer professio-
nellen Brauerei hergestellt und 
abgefüllt wird. Mit der Ausla-
gerung der Produktion vergrössert 
sich der Produktionsumfang. 
Dementsprechend grösser werden 
auch der Vertriebskreis und die 
Zielgruppe. 

Zweitens wäre die Tatsache, dass 
die ManuTeeFaktur bisweilen 
keine klare Soll-Positionierung 
definiert hat. Bis zum jetzigen 
Zeitpunkt spielt sie in vielen 
Bereichen mit und profitiert von 
ihrer Authentizität.
Nun gilt es die neuen Umstände 
zu analysieren und das Auftreten 
nach Aussen diesen gegebenenfalls 
anzupassen.
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Problem (Diagramm)
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Authentizität

Masse
jetzt

Soll-
Positionierung

Risiko

1. Authentizität beibehalten
2. Profil schärfen
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Ist-Positionierung
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unabhängig

alternativ

gesund

nachhaltig
(fairtrade,biologisch, 
vegan)

erfrischend

Storytelling

für Geniesser

im Trend

ManuTeeFaktur
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Arizona

Bionade

LUV-Organic

unabhängig

alternativ

gesund

nachhaltig
(fairtrade, biologisch, 
vegan)

erfrischend

Storytelling

für Geniesser

im Trend
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unabhängig

alternativ

gesund

nachhaltig
(fairtrade, biologisch, 
vegan)

erfrischend

Storytelling

für Geniesser

im Trend
CarpeDiem

FritzKola

LemonAid
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SWOT: 
ManuTeeFaktur
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Chancen:

_Storytelling kann noch stärker 
ausgebaut werden
_Ausbau hin zu einer „Lovemark“.
_Markenprofilstärkung verhilft 
dem Getränk zu einem Lifestyle 
Getränk zu werden.

Risiken:

_Keine Durchsetzung in einem 
bereits von Branchenriesen und 
etablierten Firmen besetzten 
Markt.
_Verlust von Authentizität bei 
Steigerung der Produktionsmengen.

Stärken:

_eigenständiges Flaschendesign 
welches klare Assoziationen von 
Authentizität und Gesundheit 
hervorruft
_gewisser Grad an Unperfektion 
sorgt für enorme Authentizität.
_starkes Storytelling mit authen-
tischer Unternehmensgeschichte.
_Qualitätsprodukt mit überzeugtem 
und motiviertem Erfinder.

Schwächen:
_niedriger Wiedererkennungswert 
durch sehr zurückhaltendes 
Design.
_schlechte Wiedererkennung von 
einzelnen Sorten innerhalb der 
Produktpalette.
_unübersichtliche Kommunikation 
im Internet.
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PLANUNG
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Was haben wir 
gelernt?
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Was machen andere Marken, was man 
bedingt übernehmen kann?

Website:
Lemonaid trennt ganz klar 
die Website mit den Produkt 
relevanten Informationen vom Blog 
mit News und Anekdoten rund um 
die Marke

Farbcode:
Unteranderem LOV, Bionade und 
Yogi Tee bringen eine visuelle 
Struktur in ihre doch sehr grosse 
Produktpalette indem sie ihnen 
einen unverkennbaren Farbcode 
geben.

Icons/Illustrationen:
LOV hat eine starke Bildmarke 
entworfen, welche sich durch die 
ganze Produktpalette zieht und 
so schnell zum Wiedererkennungs-
merkmal wird.
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Und jetzt?
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Durch die gegebenen Umstände wird 
sich einiges ändern müssen.
An erster Stelle muss eines der 
bisherigen Merkmale weichen. Der 
Fokus auf das „Handmade“ kann 
so nicht beibehalten werden, 
weil durch die Auslagerung der 
Produktion, dies nicht mehr der 
Wahrheit entsprechen würde.

Was aber auf jeden Fall bei-
behalten werden sollte, sind 
folgende, bereits vorhandenenen 
Faktoren:

_Klarheit
_Transparenz
_2-Farbigkeit
_Reduktion
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Soll-Positionierung
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unabhängig

alternativ

gesund

nachhaltig
(fairtrade, biologisch, 
vegan)

erfrischend

Storytelling

für Geniesser

im Trend

ManuTeeFaktur



Inspiration/Moods
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GESTALTUNG
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Lösungen
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Lösungsvorschläge:
1. visuell:

1.1 neue Bildmarke/Logo
1.2 selbstständige Wort- und Bildmarke entwickeln
1.3 Liquid Identity
1.4 Raster & Format
1.5 Farbcode
1.6 Etikettengrösse

2. inhaltlich:

2.1 Wert auf Zutaten und Herkunft (vegan,fairtrade,bio)
2.2 Wert auf Storytelling
2.3 Wert auf Lockerheit
2.4 Claim

3. weitere Maßnahmen

3.1 Website
3.2 Geschäftsausstattung
3.3 Plakate



62|134

1.1 Logo
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1.1 Bildmarke für ManuTeeFaktur

Das bisherige Logo zeigt den 
Versal-Buchstaben “T” in der 
Hausschrift NeuBau Typewriter. 
In diesem “T” steht “ManuTee-
Faktur“ und „truly handmade“.

In einem weiteren Schritt wird 
dieses Logo von einer neuen 
Bildmarke abgelöst, welche mehr 
Eigenständigkeit besitzt.

Die neue Bildmarke zeigt ein 
Verschmelzung von 2 Icons: dem 
einer Hand und einer Teekanne.

Es soll die Markenwerte und 
Grundpfeiler der ManuTeeFaktur 
aufzeigen: Tee und Handarbeit. T

ManuTeeFaktur

*truly handmade*

bisheriges Logo
der ManuTeeFaktur
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1.2 Typographie
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1.2 selbstständige Wort- und 
Bildmarke entwickeln

Die ersten Etiketten der ManuTee-
Faktur wurden noch per Hand 
gestempelt.
Denkt man in der Zeit zurück 
stellt man fest, dass das Druck-
verfahren welches, weit-
gehenst automatisiert, den 
Stempel ersetzt hat, das Kopier-
gerät bzw. der Risograf war.
Da auch die Manufaktur seinen 
ersten grossen Schritt in der 
Entwicklung des Unternehmens 
macht, wäre es sinnvoll auch den 
Nachfolger des Stempels, also das 
Kopiergerät mit all seinen Vor- 
und Nachteilen für die Gestaltung 
zu nutzen

Eine Besonderheit welche öfters 
unabsichtlich beim Kopieren 
vorkommt, sind Schwingungen im 
Kopierergebniss. Diese entstehen 
durch (unabsichtliches) wackeln 
des „Zukopierenden“ während das 
Gerät den Abzug herstellt.

Diese Besonderheit wollen wir 
uns zugute machen und in einer 
übertriebenen Form als Gestal-
tungselement verwenden.
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Die Schrift wird verflüssigt und 
steht somit symbolisch für die 
Flüssigkeit des Tees.

Jeder Schriftzug ist einzigartig 
und fehlerhaft zugleich. Dies 
kann Erstaunen hervorrufen und zu 
näherem betrachten aufrufen.
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1.3 Liquid Identity
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Als Liquid Design, oder auch 
variable Identität, bezeichnet 
man eine Unternehmensidentität 
welche sich in gewissen Faktoren 
immer wieder verändert.
Liquid Design steht einem strin-
genten Corporate Design diametral 
entgegen. Anstatt einer, wie 
meist üblich, sehr strengen 
Ausführung der einzelnen Gestal-
tungselementen (Logos,Schrift, 
etc.) verändert ein Liquid 
Design, seine Erscheinung nach 
aussen nach vorher festgelgten 
Regeln. So kann das Logo z.B. 
jedes Mal anders ausschauen, 
während andere gestalterische 

Mittel den Wiedererkennungswert 
des Unternehmens garantieren.

Auf die ManuTeeFaktur bezogen, 
bedeutet das, dass die einzelnen 
Tees jeweils leicht abgeänderte 
Etiketten bekommen.
Tatsächlich ist jeder Eistee ein 
Unikat und sollte demnach auch so 
behandelt werden.

Die verschiedenen Logos sollen 
der Wechselseitigkeit und Unter-
schiedlichkeit der einzelnen Tees 
geerecht werden.
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1.4 Raster & Format
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Das bestehende Raster wird 
verstärkt und ganz klar ausge-
zeichnet. Aus den doppelten 
Linien wird ein klarer Rand 
kleine Linien unterteilen den 
Text horizontal. 

Das Format wird plakativer und 
eindeutiger: Das Etikett ist 
fortan quadratisch. 

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

DE-ÖKO-070 
EU-/Nicht-
EU-Landwirtschaft

500ml 
umweltfreundliche 

Pfandflasche

Minz-Auguss mit grünem Tee 
Fruchtsaft und Gewürzen
Natürlich gesüßt

ZUTATEN:
Wasser, Agavendicksaft, Minze,Orangen-
saft, Limettensaft, Grüner Tee, Ingwer, 
Orange, Himalaya Berg-Kristallsalz

Die frischen Zutaten der direkt gebrühten Tees 
ziehen in den Flaschen nach. 
Am Besten sofort und gut gekühlt frisch trinken!

ManuTeeFaktur, Manu Kumar (Gründer)
Paul Lincke Ufer 44a, 2. Hof - A
D-10999 Berlin

BEI +2ºC BIS +7ºC
MINDESTENS HALTBAR BIS: 08.08.2014

hergestellt
von Manu Kumar:



74|134

1.5 Farbcode
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Minze Tuareg Mint Tea

erfrischend
Zitrone Lemon Grass Tea

Maté Tereré Mate Tea

Gewürze, Masala
Zimt, Süßholz Indian Masala Chai

Assoziationen
Zutaten Farbe Name

weitere mögliche Farben
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Tuareg Mint Tea

Lemon Grass Tea

Tereré Mate Tea

Tee

Indian Masala Chai

Farbe

RGB:204/229/206
CMYK:25/0/25/0

RGB:255/248/187
CMYK:0/0/36/0

RGB:249/197/175
CMYK:0/30/30/0

RGB:243/195/127
CMYK:0/25/55/5
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1.6 Etikettengröße
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Original
klein
75x75

mittel
85x85

groß
95x95
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2. inhaltliche Lösungen
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2. inhaltlich:

2.1 Wert auf Zutaten und Herkunft (vegan,fairtrade,bio)
2.2 Wert auf Storytelling
2.3 Wert auf Lockerheit
2.4 Claim
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2.1 Zutaten
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Das bisherige Etikett hat viele 
Stärken mitgebracht.
Wie bereits vorher angesagt, 
soll aber, mit dem neuen Konzept 
gewisse Aspekte deutlicher ausge-
arbeitet werden.

Das neue Etikett wird sich also 
inhaltlich nur noch auf den Namen 
ebenso wie die Inhaltsstoffe 
reudzieren.
Die Annektdoten und Zusatzin-
formationen zum Tee werden auf 
andere Medien verlagert.
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2.2 Story Telling
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Ein bisweilen grosser Pfeiler der 
Kommunikation der ManuTeeFaktur 
war das Storytelling.

Dieser lief weitgehendst über die 
Entstehungsgeschichte und die 
authentische Story von ManuKumar, 
ebenso wie der Location am Paul 
Lincke Ufer.

Das Story Telling verschwindet 
zunehmst vom Produkt und wird auf 
die Website verlagert.
Nähere Informationen hierzu gibt 
es unter dem Punkt „weitere 
Massnahmen“.
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2.3 Lockerheit
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Nach allen Veränderungen steht 
die Corporate Identity der 
ManuTeeFaktur für ein seriöses, 
nachhaltiges Unternehmen welches 
sehr sauber und mit Sorgfalt 
seine Produkte herstellt und 
vertreibt.

Einerseits ist dies sehr 
gewünscht, doch geht hier die 
vorher vorhandene Lockerheit 
verloren.

Während einige doch eher 
neuartige Ansätze (cf. Liquid 
Design) die Lockerheit weiter 
führen, verträgt die ManuTee-
Faktur trotz allem noch ein wenig 
mehr davon, um nicht als „ÖkoTee“ 
abgestempelt zu werden.

Es werden also lockere klaren 
Sprüchen entgegen gewirkt werden. 
Diese werden dann auf unter-
schiedlichen Stellen wie z.B.: 
der Flasche, Plakaten oder der 
Website zu finden sein.
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2.3 Sprüche

Ideen für „Sprüche“

-auch durstig?
-irgendwie lecker

-ohne Zucker, ich schwöre
-wie von deiner Mutter

-Manchmal klemmt der Verschluss
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auch
durstig?

Wie von 
deiner 
Mutter

Wie von 

Manchmal
klemmt der
Verschluss

ohne Zucker
ich schwöre

irgendwie 
lecker

irgendwie lecker

ManuTeeFaktur
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2.4 Claim



91|134

„irgendwie lecker“

Die ManuTeeFaktur bekommt einen 
neuen Claim.
Der Claim „irgendwie lecker“ 
bezieht sich auf die Reaktion die   
Leute haben welche den EisTee zum 

ersten Mal trinken. Desweiteren 
ist der Spruch absichtlich locker  
formuliert, was weiterhin in die 
bisher verfolgte Linie passt.
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3. weitere Maßnahmen
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3. weitere Maßnahmen

3.1 Website
3.2 Geschäftsausstattung
3.2.1 Briefbogen
3.2.2 Rechnungsbogen
3.2.3 Visitenkarten
3.3 Plakate
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3.1 Website
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Die bisherige Website …

-ist sauber gestaltet und folgt 
dem bisherigen CD.

-ist unübersichtlich, weil 
keine klare Ordnung der Inhalte 
vorhanden ist.

-lädt durch seine Unperfektion 
zum stöbern ein.

-bietet interessante Informa-
tionen zur Story hinter den 
Produkten, etc.

-dient als Hauptanlaufstelle für 
weiterführende Informationen

Die neue Website wird …

-klare und weniger Menüpunkte 
haben

-die Veränderungen der Typo 
aufnehmen

-alle Produkte einzeln vorstellen

-Hintergrund-Stories auf einem 
separatem Blog erzählen.
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www.manuteefaktur.com
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„I have brought the real tea 
home with me to share the-
se ancient fl avors to the new 
world…“
Manu Kumar,
 Gründer & Inhaber
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„While traveling 
I discovered real tea.“
Manu Kumar, 
Gründer & Inhaber
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ManuTeeFaktur
irgendwie lecker

Rovit odis solorerat iusandit evere 
natem corerepe dero int occum inul-
liquis quibeaquamus quidem anihit 
essin nosa voles voluptur, autes 
molorerro enis reri alique velluptatio 
omnisquam sunda non restrundis 
acient.
Eheni que optaquis eatibeaqui te 
intotat emporia sunt, simin eaqui-
ament este la voluptaspid quam, 

seniscia dolorio nsecab inctemque 
sam, con nonecabo. Bust, et ese-
quae maior sus, optio moloribus 
voluta apiciur, consequiae ilit aut 
intia dolluptatur sint vendell aborem 
volorunt, culliassequi assi volupta-
tusam aruntiandae magnihitatas 
dolore simin conecatet aut ea vent 
lit quae. Ihillore volent.
Ut accatem qui denitis sedit quodis 
sum dolupti scimendae. Illiquam est 
velecte eleces re volupiet, utat qua-
tibus erro coreiur? Luptatu restinciis 
re sum et aditinciendi dolluptis ex 

essi offi cim usant, odi ab ilitia sae 
dollorio. Elitas am:

ManuTeeFaktur
Manu Kumar
44e, Paul Lincke Ufer
L-1354 Berlin

Zutaten
Kontakt
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Lemon
Grass Tea
Rovit odis solorerat iusandit evere natem 
corerepe dero int occum inulliquis quibe-
aquamus quidem anihit essin nosa voles 
voluptur, autes molorerro enis reri alique 
velluptatio omnisquam sunda non restrun-
dis acient.

ManuTeeFaktur 

• 
Te

es
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www.manuteefaktur.com

Tereré
Mate Tea
Rovit odis solorerat iusandit evere natem 
corerepe dero int occum inulliquis quibe-
aquamus quidem anihit essin nosa voles 
voluptur, autes molorerro enis reri alique 
velluptatio omnisquam sunda non restrun-
dis acient.

ManuTeeFaktur 
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Tuareg
Mint Tea
Rovit odis solorerat iusandit evere natem 
corerepe dero int occum inulliquis quibe-
aquamus quidem anihit essin nosa voles 
voluptur, autes molorerro enis reri alique 
velluptatio omnisquam sunda non restrun-
dis acient.

ManuTeeFaktur 

• 
Te

es
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Indian
Masala Chai
Rovit odis solorerat iusandit evere natem 
corerepe dero int occum inulliquis quibe-
aquamus quidem anihit essin nosa voles 
voluptur, autes molorerro enis reri alique 
velluptatio omnisquam sunda non restrun-
dis acient.

ManuTeeFaktur 

• 
Te

es
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03/05/2014

Erfahrungsbericht: 
Projekt Minze

28/04/2014

Street Food Thursday: 
Markthalle Neun

24/04/2014

Bottling/Filling: 
ManuTeeFaktur

18/04/2014

Qualitätssicherung: 
Tuareg Mint Tea

15/04/2014

Mauerpark: 
ab jetzt jeden Sonntag

10/04/2014

Urban Spree: 
neuer Verkaufspunkt

ManuTeeFaktur 

• 
Te

es
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www.manuteefaktur.com
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24/04/2014

Bottling/Filling: 
ManuTeeFaktur
Jere pro et fuga. HariOr asintiis assus 
estinvelit ut eos nonsedic to modit idem 
qui seratem hitiorrore, etur?

nonsequ ibusam aped etur seque event il ipient porum sit plit omnihil 
eos dolut dis nit re volum quam, omnimi, cullaborum et incid qui aceat 
re, iusam facesti oraeris volore sitatiostrum fugiae pore et et quist, 
tempore, nobis reruptatque simossunti id qui que vererum eaqui vo-
lores aut es deria dolector sunt labor alignatur as evendis ulpa num 
isciae nobiti re, voluptum fuga. Ut deleni que verero eicabo.
nonsequ ibusam aped etur seque event il ipient porum sit plit omnihil 
eos dolut dis nit re volum quam, omnimi, cullaborum et incid qui aceat 
re, iusam facesti oraeris volore sitatiostrum fugiae pore et et quist, 
tempore, nobis reruptatque simossunti id qui que vererum eaqui vo-
lores aut es deria dolector sunt labor alignatur as evendis ulpa num 
isciae nobiti re, voluptum fuga. Ut deleni que verero eicabo.

ManuTeeFaktur 

• 
Te

es
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3.2 Geschäfts
ausstattung



107|130



108|134

3.2.1 Briefbogen
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ManuTeeFaktur, Manu Kumar
Paul-Lincke-Ufer 44A,
2.Hof / Aufgang A
10999 Berlin-Kreuzberg

Fon: +49 (0)30 616 296 91
Fax: +49 (0)30 616 297 12
www.manuteefaktur.com
manu@manuteefaktur.com

BIC XXXXXXXX XXX
IBAN DE 00 0000 0000 0000 0000 00
GLS BANK BERLIN 
Steuernummer: DE 207915188

ManuTeeFaktur

Berlin, den 06. Juli 2014

Sehr geehrter Herr SoUndSo,

Acia volupic imiliqui ommoluptas ex eicipsum, santiunt por re poribus, entiore 
eos evendusam quae soles et faceped quidus ducid everi odicipi debita-
te nate nes acerspero omnisit earchil icimili squiaes nit molupienisti omnim 
nosam dolora dolo corrovit faciant orrorroribus arunt ut veliqui nitemporit mi, 
sunt, etur, cor solore plabore percil ipsam, ut laudam re volupti oratem que si 
undis quos in eum, utemporendam ent plandis experit omnimenis dem expele-
ne ducit acculpa et que seque ab int hilibus temquae. 

Non explaut litae plis dem dolut laut et quae dolor sus, soluptas essus et enis 
nonsecabor sitem evel mo blab iur, nullupt aspitat omnihicia nobitio blabore 
ellest, sandam non es nimus doluptio ommolor epelit aut vendae dollore ptas-
pel maxime estior aut landam voleces dunt ommoditat exerchit quame nusdant 
volorit atusdae nemquid mo quunt, nuscius aut quossi cupta quat etur, ipsa 
plis esti blabor aligend ellaborem con persperio. Nat.
Ique pel moluptiae dolupie ndisquis videbisci dolorum dolupta sime ea simi, et 
qui ut essi tecte et que pra quaturi comniatem sant atia quia comnis vellacest 
exerunt ionsed unt.
Fugitas maximus aut omniatur?

Nus, ut qui restrum aligenihilis ent, simos et debit volupid ellandant et erior 
am, od ut occume mo ilibea conseque evenditae re eaquund itiorruptati alia-
tur?

  Manu Kumar, ManuTeeFaktur

ManuTeeFaktur, Manu Kumar
Paul-Lincke-Ufer 44A,
2.Hof / Aufgang A
10999 Berlin-Kreuzberg

Fon: +49 (0)30 616 296 91
Fax: +49 (0)30 616 297 12
www.manuteefaktur.com
manu@manuteefaktur.com

BIC XXXXXXXX XXX
IBAN DE 00 0000 0000 0000 0000 00
GLS BANK BERLIN 
Steuernummer: DE 207915188

ManuTeeFaktur

Berlin, den 06. Juli 2014

Sehr geehrter Herr SoUndSo,

Acia volupic imiliqui ommoluptas ex eicipsum, santiunt por re poribus, entiore 
eos evendusam quae soles et faceped quidus ducid everi odicipi debita-
te nate nes acerspero omnisit earchil icimili squiaes nit molupienisti omnim 
nosam dolora dolo corrovit faciant orrorroribus arunt ut veliqui nitemporit mi, 
sunt, etur, cor solore plabore percil ipsam, ut laudam re volupti oratem que si 
undis quos in eum, utemporendam ent plandis experit omnimenis dem expele-
ne ducit acculpa et que seque ab int hilibus temquae. 

Non explaut litae plis dem dolut laut et quae dolor sus, soluptas essus et enis 
nonsecabor sitem evel mo blab iur, nullupt aspitat omnihicia nobitio blabore 
ellest, sandam non es nimus doluptio ommolor epelit aut vendae dollore ptas-
pel maxime estior aut landam voleces dunt ommoditat exerchit quame nusdant 
volorit atusdae nemquid mo quunt, nuscius aut quossi cupta quat etur, ipsa 
plis esti blabor aligend ellaborem con persperio. Nat.
Ique pel moluptiae dolupie ndisquis videbisci dolorum dolupta sime ea simi, et 
qui ut essi tecte et que pra quaturi comniatem sant atia quia comnis vellacest 
exerunt ionsed unt.
Fugitas maximus aut omniatur?

Nus, ut qui restrum aligenihilis ent, simos et debit volupid ellandant et erior 
am, od ut occume mo ilibea conseque evenditae re eaquund itiorruptati alia-
tur?

  Manu Kumar, ManuTeeFaktur

Das Briefpapier orientiert sich an der Gestaltung des Etiketts. 
Es gliedert sich in in 3 vertikale Spalten.
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3.2.2 Rechnungsbogen
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ManuTeeFaktur, Manu Kumar
Paul-Lincke-Ufer 44A,
2.Hof / Aufgang A
10999 Berlin-Kreuzberg

Fon: +49 (0)30 616 296 91
Fax: +49 (0)30 616 297 12
www.manuteefaktur.com
manu@manuteefaktur.com

BIC XXXXXXXX XXX
IBAN DE 00 0000 0000 0000 0000 00
GLS BANK BERLIN 
Steuernummer: DE 207915188

ManuTeeFaktur

Rechnung N°2014-0001

Pos. Bezeichnung Menge Einzelpreis/€ Gesamt/€

RechnungsbetragDas Rechnungsdatum entspricht dem Leistungsdatum

Max Mustermann
Musterstr. 1
12345 Berlin
Deutschland

Berlin, den 04. Juli 2014

1

2

Tuareg Mint Tea

Tereré Mate Tea 

5

10

3,40

3,40

17,00

34,00

51,00

Vielen Dank für den Auftrag.
Ich bitte um Überweisung des Rechnungsbetrages innerhalb von 14 Tagen 
an die unten gennante Bankverbindung.

Mit freundlichen Grüssen

Manu Kumar

ManuTeeFaktur, Manu Kumar
Paul-Lincke-Ufer 44A,
2.Hof / Aufgang A
10999 Berlin-Kreuzberg

Fon: +49 (0)30 616 296 91
Fax: +49 (0)30 616 297 12
www.manuteefaktur.com
manu@manuteefaktur.com

BIC XXXXXXXX XXX
IBAN DE 00 0000 0000 0000 0000 00
GLS BANK BERLIN 
Steuernummer: DE 207915188

ManuTeeFaktur

Rechnung N°2014-0001

Pos. Bezeichnung Menge Einzelpreis/€ Gesamt/€

Rechnungsbetrag

Vielen Dank für den Auftrag.
Ich bitte um Überweisung des Rechnungsbetrages innerhalb von 14 Tagen 
an die unten gennante Bankverbindung.

Mit freundlichen Grüssen

Manu Kumar

Das Rechnungsdatum entspricht dem Leistungsdatum

Max Mustermann
Musterstr. 1
12345 Berlin
Deutschland

Berlin, den 04. Juli 2014

1

2

Tuareg Mint Tea

Tereré Mate Tea 

5

10

3,40

3,40

17,00

34,00

51,00

Der Rechnungsbogen orientiert sich an der Gestaltung des Etiketts. 
Er gliedert sich in in 9 vertikale Spalten.
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3.2.3 Visitenkarten
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Manu Kumar

Paul-Lincke-Ufer 44A,
2.Hof / Aufgang A
10999 Berlin-Kreuzberg
Fon: +49 (0)30 616 296 91
Fax: +49 (0)30 616 297 12

www.manuteefaktur.com
manu@manuteefaktur.com
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3.3 Plakate
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Irgendwie
lecker

ManuTeeFaktur

ManuTeeFaktur, 
Manu Kumar

Paul Lincke Ufer 44a, 
2. Hof - A

D-10999 Berlin

www.ManuTeeFaktur.com

Irgendwie
lecker

ManuTeeFaktur

ManuTeeFaktur, 
Manu Kumar

Paul Lincke Ufer 44a, 
2. Hof - A

D-10999 Berlin

www.ManuTeeFaktur.com



116|134

ENDPRODUKT
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Tuareg Mint Tea

Eistees
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DE-ÖKO-070 
EU-/Nicht-
EU-Landwirtschaft

500ml 
umweltfreundliche 

Pfandflasche

Minz-Auguss mit grünem Tee 
Fruchtsaft und Gewürzen
Natürlich gesüßt

ZUTATEN:
Wasser, Agavendicksaft, Minze,Orangen-
saft, Limettensaft, Grüner Tee, Ingwer, 
Orange, Himalaya Berg-Kristallsalz

Die frischen Zutaten der direkt gebrühten Tees 
ziehen in den Flaschen nach. 
Am Besten sofort und gut gekühlt frisch trinken!

ManuTeeFaktur, Manu Kumar (Gründer)
Paul Lincke Ufer 44a, 2. Hof - A
D-10999 Berlin

BEI +2ºC BIS +7ºC
MINDESTENS HALTBAR BIS: 08.08.2014

hergestellt
von Manu Kumar:

º Rückseite
Originalgröße: 85x85mm
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ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

4 verschiedene 
Vorderseiten

Originalgröße: 
85x85mm
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Lemongrass Tea

Eistees
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DE-ÖKO-070 
EU-/Nicht-
EU-Landwirtschaft

500ml 
umweltfreundliche 

Pfandflasche

Zitronengras-Tee à la Viêt Nam
Mit Fruchtsaft und Gewürzen
Natürlich gesüßt

ZUTATEN:
Wasser, Agavendicksaft, Zitronengras, 
Limettensaft, Ingwer, Kaffir 
Limettenblätter, Limette, Himalaya 
Berg-Kristallsalz

Die frischen Zutaten der direkt gebrühten Tees 
ziehen in den Flaschen nach. 
Am Besten sofort und gut gekühlt frisch trinken!

ManuTeeFaktur, Manu Kumar (Gründer)
Paul Lincke Ufer 44a, 2. Hof - A
D-10999 Berlin

BEI +2ºC BIS +7ºC
MINDESTENS HALTBAR BIS: 08.08.2014

hergestellt
von Manu Kumar:

º Rückseite
Originalgröße: 85x85mm
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ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

4 verschiedene 
Vorderseiten

Originalgröße: 
85x85mm
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Tereré Mate Tea

Eistees
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DE-ÖKO-070 
EU-/Nicht-
EU-Landwirtschaft

500ml 
umweltfreundliche 

Pfandflasche

Mate mit Ananas-Fruchtsaft
Nach Rezept der Guaranì
Natürlich gesüßt

ZUTATEN:
Wasser, Agavendicksaft, 
Ananassaft, Mate, Ananas, 
Himalaya Berg-Kristall-Salz

Die frischen Zutaten der direkt gebrühten Tees 
ziehen in den Flaschen nach. 
Am Besten sofort und gut gekühlt frisch trinken!

ManuTeeFaktur, Manu Kumar (Gründer)
Paul Lincke Ufer 44a, 2. Hof - A
D-10999 Berlin

BEI +2ºC BIS +7ºC
MINDESTENS HALTBAR BIS: 08.08.2014

hergestellt
von Manu Kumar:

º Rückseite
Originalgröße: 85x85mm
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ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

4 verschiedene 
Vorderseiten

Originalgröße: 
85x85mm
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lose Tees

Indian Masala Chai Tea
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DE-ÖKO-070
EU-/Nicht-EU-
Landwirtschaft75g 

Schwarztee & Gewürze
Frisch geröstet
nach ayurvedischem Rezept

ZUTATEN: 

Schwarztee, Kardamom, Anis, Zimt, 
Ingwer, Nelke, Fenchel, schwarzer 
Pfeffer, Himalaya Berg-Kristallsalz

MINDESTENS HALTBAR BIS: 01.01.2011

ManuTeeFaktur, Manu Kumar
Paul Lincke Ufer 44a, 2. Hof - A
D-10999 Berlin

hergestellt 
von Manu Kumar:von Manu Kumar:

º Rückseite
Originalgröße: 85x85mm
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ManuTeeFaktur

Minz-Aufguss mit grünem Tee, Fruchtsaft 
und Gewürzen. Natürlich gesüßt

100% Organic & Vegan www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

100% Organic & Vegan 
www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

100% Organic & Vegan 
www.ManuTeeFaktur.de

ManuTeeFaktur

100% Organic & Vegan 
www.ManuTeeFaktur.de

4 verschiedene 
Vorderseiten

Originalgröße: 
60x60mm
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